一、考试性质
“高职升本科”《传播学》考试是为选拔北京市高等职业教育应届优秀毕业生进入本科学习而组织的选拔性考试。
二、考试科目
《传播学》
三、适用专业
本课程考试适用于报考会展专业的考生。
四、考试目的
本次考试的目的主要是测试考生在传播学专业方面是否已奠定了继续深入学习的理论基础，是否具有本科学习的能力。
五、考试内容
根据《传播学》课程大纲的要求，并考虑高职高专教育的教学实际，特制定本课程考试内容。
第一章  传播学的对象和基本问题
一、考核知识点
（一）传播与信息
（二）传播的定义和特点
（三）社会传播的系统性
二、考核目标和考核要求
（一）理解信息是物质载体和精神内容的统一
（二）理解传播的定义及其基本特点
（三）掌握社会传播的五种基本类型
（四）解答复习题
1、如何理解社会传播的系统性？
第二章  人类传播的历史与发展
一、考核知识点
（一）人类语言的能动性和创造性
（二）人类传播的发展进程
（三）传播媒介的进化与社会发展
二、考核目标和考核要求
（一）理解人类语言区别于动物信号系统的四个根本特征
（二）理解人类传播活动的四个发展阶段
（三）理解传播学家哈特对媒介系统的分类
（四）解答复习题
1、人类掌握的第一套体外化符号系统是什么？其产生有什么意义？
2、简述中国的印刷术的发明对印刷传播发展的贡献和古登堡印刷术的意义？
第三章  人类传播的符号和意义
一、考核知识点
（一）符号的定义
（二）信号与象征符
（三）语言符号与非语言符号
（四）符号意义的分类
（五）象征性社会互动
二、考核目标和考核要求
（一）理解索绪尔在《普通语言学教程》中界定的能指和所指
（二）理解象征符的特性
（三）理解非语言符号的类型
（四）理解符号的三项基本功能
（五）理解符号意义的分类
（六）掌握关键术语：象征性互动理论
第四章  人类传播的过程与系统结构
一、考核知识点
（一）传播过程的构成要素
（二）传播过程的直线模式
（三）传播过程的循环和互动模式
（四）系统模式下的社会传播结构
二、考核目标和考核要求
（一）理解传播过程的基本构成要素
（二）理解奥斯古德和施拉姆的循环模式
（三）掌握关键术语：5W模式
（四）解答复习题
1、简述传播过程的特点
2、简评赖利夫妇的传播系统模式
第五章  人内传播与人际传播
一、考核知识点
（一）人内传播的过程与结构
（二）作为能动的意识和思维活动的人内传播
（三）作为社会心理过程的人内传播
（四）人际传播的动机
二、考核目标和考核要求
（一）理解人的身体具有一般信息传播系统的特点
（二）理解人内传播过程的主要环节和要素
（三）理解面对面的人际传播的特点及人际传播的社会功能
（四）理解内省式思考和认知基模
（五）掌握关键术语：米德的“主我与客我”理论，布鲁默的“自我互动理论”，库利的“镜中我”理论
（六）解答复习题
1、人际传播的基本动机有哪些？
第六章  群体传播、集合行为、组织传播
一、考核知识点
（一）群体的社会功能和意义
（二）群体传播与群体意识
（三）群体规范在群体传播中的作用
（四）流言传播
（五）组织传播及其功能
（六）组织内传播的过程与机制
（七）组织外传播及其形态
二、考核目标和考核要求
（一）理解群体意识包括三方面内容
（二）理解群体规范的四项功能
（三）理解阿什实验
（四）理解组织传播的四方面功能
（五）理解组织内传播非正式渠道的作用
（六）理解企业组织的信息输出活动的类型及其作用
（七）解答复习题
1、群体对社会和对个人什么样的重要意义？
第七章  大众传播
一、考核知识点
（一）大众传播的特点
（二）大众传播的社会功能
（三）大众传播、信息环境与人的行为
二、考核目标和考核要求
（一）理解大众传播的特点
（二）理解大众传播的社会功能，掌握拉斯韦尔的“三功能说”、赖特的“四功能说”、施拉姆提出的大众传播的经济功能、拉扎斯菲尔德和莫顿功能观众的“麻醉作用”
（三）理解大众传播的产生与发展，如大众报刊的代表性事件及特点，电视在现代社会中发挥的重要作用、互联网及信息革命
（四）理解信息环境的环境化
（五）掌握关键术语：拟态环境、拟态环境的环境华
（六）解答复习题
1、简述大众传播的社会功能？
2、谈谈互联网传播的特点和革命性意义
3、谈谈现代社会“信息环境的环境化”现象
第八章 媒介技术与媒介组织
一、 考核知识点
（一）技术与社会的相互关系
（二）麦克卢汉的媒介理论
（三）大众传媒的组织目标与制约因素
（四）传媒组织在信息生产过程中的作用
二、考核目标和考核要求
（一）理解技术与社会的相互关系
（二）理解麦克卢汉的媒介理论，如媒介即讯息、媒介即人的延伸
（三）理解传媒组织在信息生产过程中的作用，掌握“把关人”理论，理解大众传媒的“把关”标准和“把关”过程
（四）掌握关键术语：麦克卢汉、媒介即讯息、媒介即人的延伸、电视人、“把关人”理论、
（五）解答复习题
1、谈谈传媒组织在信息生产中的把关作用及其实质
2、怀特的“把关”过程模式
3、如何理解“媒介依存症”？如何看待移动互联网时代的手机焦虑症（手机成瘾）现象？
第九章  传播制度与媒介规范理论
一、 考核知识点
（一）传播制度与媒介控制
（二）传播制度的几种规范理论
二、考核目标和考核要求
（一）理解传播制度体现了全部社会结构和社会关系的复杂性
（二）理解发展中国家的传播制度和媒介规范理论
（三）掌握关键术语：报刊的四种理论
第十章  社会转型与受众变迁
一、 考核知识点
（一）“大众”的概念
（二）作为权利主体的受众
（三）分众的概念、社会观和理论依托
（四）“使用与满足”——一种受众行为理论
二、考核目标和考核要求
（一）理解大众的概念及其主要特点
（二）理解作为社会群体成员的受众、作为“市场”的受众、作为权利主体的受众及其差别
（三）理解对广播媒介、印刷媒介和电视媒介的“使用与满足”研究
（四）掌握关键术语：大众、分众观、使用与满足
（五）解答复习题
1、如何认识与评价“使用与满足”？
第十一章　传播效果研究
一、 考核知识点
（一）传播效果的三个层面
（二）传播效果研究的历史与发展
（三）传播效果的产生过程与制约因素
二、考核目标和考核要求
（一）理解传播效果的三个层面，大众传播的社会效果的三个层面
（二）理解传播效果研究的历史与发展
（三）理解一面提示与两面提示、诉诸理性与诉诸情感、恐惧诉求
（四）掌握关键术语：“子弹论”（“皮下注射论”）、有限效果论、人民的选择、两级传播、意见领袖、信源的可信性、“休眠”效果、“免疫”效果
（五）解答复习题
1、谈谈传播效果研究的发展过程和效果观的变化
2、结合日常生活中的传播现象，谈谈你对恐惧诉求、诉诸理性与诉诸情感的理解
第十二章　几种主要的大众传播效果理论
一、 考核知识点
（一）大众传播与环境认知——议程设置功能理论
（二）大众传播、社会心理与舆论——沉默的螺旋理论
（三）大众传播的潜移默化效果——培养理论
（四）大众传播与信息社会的阶层分化——从知沟到数字鸿沟
（五）大众传播影响力的一种认知倾向——第三人效果
二、考核目标和考核要求
（一）掌握关键术语：议程设置、沉默的螺旋、培养理论、知沟假说、数字鸿沟、媒介素养、第三人效果
（二）解答复习题
   1、议程设置理论在网络传播中的变化与发展
   2、沉默的螺旋在互联网时代会消失吗？为什么？
   3、如何认识网络时代的数字鸿沟？
第十三章　国际传播与全球传播
一、 考核知识点
（一）国际传播与全球传播研究的若干重要课题
二、考核目标和考核要求
（一）掌握关键术语：文化帝国主义
（二）解答复习题
   1、国际传播的主体有哪些？谈谈你对会展与国际传播关系的理解
 
第十四章　传播学研究史和主要学派
一、 考核知识点
（一）传播学的起源、形成与发展
二、考核目标和考核要求
（一）理解香农信息论对传播学的贡献
（二）理解威纳控制论对传播学的贡献
（三）掌握关键术语：拉斯韦尔、卢因、霍夫兰、拉扎斯菲尔德、施拉姆、李普曼
（四）解答复习题
1、传播学形成于什么时期？有哪些因素推动了传播学的诞生？
2、传播学的四大奠基人和学科创始人是谁？他们各自的主要贡献是什么？
 
 
注：有关“考核目标和考核要求”中相关提法的说明
大纲在“考核要求”中提出了三个能力要求：“理解”、“掌握”、“解答”。三个层次具有各自特点又相互依托。各层次的含义是：
1、理解：准确识别有关知识。
2、掌握：准确复述有关概念。
3、解答：在对知识正确理解和掌握的基础上，运用基本概念、原理分析解决有关的理论问题和实际问题。
 
 
 
 
六、考试形式及试卷结构
考试方式为闭卷考试，笔试时间为120分钟，试卷满分为100分。试卷结构如下：
	序号
	项目名称
	题数
	计分
	计划用时（分钟）

	1
	单项选择题
	10
	20
	15

	2
	多项选择题
	5
	15
	15

	3
	名词解释
	3
	18
	25

	4
	简答题
	2
	18
	25

	5
	材料论述题
	1
	29
	40

	合计
	21
	100分
	120分钟


 
七、参考书目
《传播学教程》第二版,郭庆光著,中国人民大学出版社,2011年4月第二版
