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2025 年湖北省普通高等学校专升本考试

文华学院《广告学概论》考试大纲

本课程考试是为选拔优秀专科毕业生进入广告专业本科阶段学习而组织

的考试。《广告学概论》课程是广告专业基础课程，课程体系基本涵盖广告整个

运作流程。通过本课程的学习，学生可以对本专业有一个系统深刻的理解，为后

续的专业课的学习及其相关工作打下良好的基础。考试的指导思想是考查学生对

本课程概念、理论与主要知识点的掌握程度，及应用广告学的基本理论和方法来

分析和解决问题。

一、考试科目： 《广告学概论》

二、考试形式： 闭卷，笔试

三、考试时长： 90分钟

四、考试分值： 满分150分

五、参考书目： 陈先红，殷卉主编，北京师范大学出版社题

六、考试范围与要求：

第一章 广告概述

1.内容与要求

（1）认识广告学的基本研究方向和研究目的；了解广告的基本组成要素；了解

影响广告发展的因素；

（2）掌握广告的常用分类标准；

（3）理解广告的社会与经济功能；理解广告未来的发展趋势。

2.考核要点

（1）基本知识点：广告的基本组成要素；影响广告发展的因素；广告的常用分

类标准；广告的社会与经济功能；

（2）拔高知识点：广告未来的发展趋势；理性与感性诉求；

第二章 广告调查

1.内容与要求

（1）了解广告调查流程的基本步骤；

（2）认识广告调查问卷设计过程中的问题；
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2.考核要点

（1）基本知识点：调查流程的基本步骤；调查问卷设计过程中的问题；广告调查

的常用方法及步骤；

（2）拔高知识点：广告战略和广告计划之间的区别；

第三章 广告的策划与创意

1.内容与要求

（1）认识广告策划和广告创意的内涵；

（2）掌握广告创意策略的核心及实现过程；

（3）了解广告创意培养的方法；

（4）掌握广告创意的思维方法。

2.考核要点

（1）基本知识点：广告策划的内涵；广告创意的内涵；广告创意策略的核心；广

告策划流程；广告创意培养的方法；

（2）拔高知识点：广告创意的思维方法；

第四章 广告文案写作

1.内容与要求

（1）认识广告文案的定义和分类；

（2）掌握广播、电视广告文案的构成要素；

（3）了解平面广告的文案构成要素；

2.考核要点

（1）基本知识点：广告文案的定义和分类；广播、电视广告文案的构成要素；平

面广告的文案构成要素；

（2）拔高知识点：不同媒体广告文案的构成要素；

第五章 广告设计与制作

1.内容与要求

（1）认识广告设计的意义；

（2）掌握平面广告的设计制作步骤；

（3）了解不同广告设计软件的制作特点；

2.考核要点
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（1）基本知识点：平面广告的设计制作步骤；不同广告设计软件的制作特点；文

案的构成；

（2）拔高知识点：平面创作的方法；

第六章 广告媒体

1.内容与要求

（1）了解广告媒体的分类标准；

（2）掌握各类广告媒体的特征及其优势劣势；

（3）掌握广告媒体的选择与组合方法。

2.考核要点

（1）基本知识点：广告媒体的分类标准；各类广告媒体的特征；各类媒体的优劣

势；媒介的选择与组合方法；

（2）拔高知识点：媒体创新意识；

第七章 媒体的运用

1.内容与要求

（1）认识报纸、杂志广告的特点；了解电视、广播广告的特点；了解户外、成列

广告的特点；了解数字互动广告的特点；

（2）掌握报纸、杂志广告的制作要求；掌握电视、广播广告的制作要求；掌握户

外、成列广告的制作要求；掌握数字互动广告的制作要求；

2.考核要点

（1）基本知识点：报纸、杂志广告的特点；电视、广播广告的特点；户外、 成列

广告的特点；数字互动广告的特点；报纸、杂志广告的制作要求；电视、广播广告

的制作要求；户外、成列广告的制作要求；数字互动广告的制作要求

（2）拔高知识点：对不同媒体制作要求的掌握及运用；


