湖南工程学院

2021年专升本《广告学概论》课程考试大纲
一、考试对象
参加专升本考试的广告类专业专科学生。
二、考试目的

《广告学概论》课程考试旨在考核学生对广告学基本概念、基本原理的掌握程度和对广告活动基本内容的了解程度。考核学生是否学生掌握基本的广告专业术语及其概念内涵、是否了解广告调查的作用和广告媒介的类别特点、是否熟悉广告演变发展的过程和广告创意的发展趋势、是否具备基本的广告创意思维。要求学生具有对生活中广告现象进行判断、分析并提出解决思路的能力。

三、考试的内容要求

（一）广告的内涵和特征
掌握：广告的概念与定义；广告传播的特征；广告的类别。

（二）广告的演变发展史
掌握：广告发展的基本规律；广告发展演进的特点；世界广告发展的代表性事件；中国近现代广告发展的表现；
（三）广告的功能与价值
掌握：广告的基本功能；广告的经济价值；广告的社会文化价值。

（四）广告学的经典理论
掌握：“USP”理论在广告实例中的表现；品牌形象论在广告实例中的表现；“5W”理论在广告实例中的表现。

（五）广告调查
掌握： 广告调查的作用；广告调查的类别。
（六）广告策略
掌握：广告策略的目标；广告定位策略的概念；广告诉求策略的类别。
（七）广告创意
掌握：广告创意的基本原则；广告创意的判断标准；广告创意的发展趋向。

（八）广告媒介
掌握：广告媒介的概念；广告媒介的类型与特点；广告媒介选择与组合的基本原则。
四、考试方法与考试时间

1．考试方法：笔试，闭卷。
2．记分方式：百分制。
3．考试时间：120分钟

4．题目类型:单项选择题、名词解释、简答题、论述题、案例分析题等。
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